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TAG DES BLEISTIFTS:
EIN UNSCHEINBARER ALLTAGSHELD IM FOKUS

Auch in Zeiten der Digitalisierung kommt man an einem kleinen, analogen
Multitalent kaum vorbei - dem Bleistift. Das ergab eine reprasentative Umfrage
des Marktforschungsinstituts INNOFACT im Auftrag des Nurnberger Schreib- und
Kreativwarenherstellers STAEDTLER. Zum Tag des Bleistifts am 30. Marz lohnt es
sich also, einen genaueren Blick auf den unscheinbaren Alltagshelden zu werfen.

Weltweit ist der Bleistift DER Stift zum Schreibenlernen — egal ob Deutschland, Japan oder Sidafrika. Selbst in
China, im Land von Schriftzeichen und Kalligrafie, ist er ein unerlasslicher Helfer, um in die Welt der Handschrift
einzutauchen. Doch was passiert danach? Welche Rolle spielt der Bleistift, wenn Kugelschreiber, Filler und
Farbstift in unser Leben treten?

Der Bleistift ist ein nutzlicher Helfer und begleitet uns ein Leben lang — beruflich wie privat. Das ergab eine
reprasentative Umfrage von INNOFACT im Auftrag von STAEDTLER. Uber 94 Prozent der Befragten nutzen den
Bleistift auch heute noch, 62 Prozent sogar regelmaRig bis sehr haufig. Jingere Menschen (18 — 34 Jahre) setzen
den Bleistift dabei haufiger ein als Altere (50 — 69 Jahre) und Personen mit héherem Bildungsgrad mehr als
Personen mit niedriger Bildung.
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DER kleine Helfer fiir alle Fille

Fir schnelle Notizen, etwa am Telefon, ist der Bleistift besonders beliebt. Uber 71 Prozent der befragten
Bleistiftnutzer gaben an, ihn hierfir zu verwenden. Und immerhin rund die Halfte schreibt ihre Einkaufszettel
damit. Doch nicht nur auf Papier ldsst sich der Bleistift einsetzen: Auch auf anderen Untergriinden, wie z.B. Holz
oder Tapete, zeigt der Allrounder sein Kdnnen. Am zweithaufigsten wird der Bleistift daher auch fir handwerkliche
Tatigkeiten genutzt (61,6 Prozent), etwa um Bohrlocher an der Wand vorzuzeichnen oder andere Markierungen
auf den unterschiedlichsten Materialien anzubringen. An dritter Stelle rangiert bei Uber 60 Prozent der
Bleistiftnutzer der Einsatz zum Zeichnen und Malen.

Einen besonderen Schub hat der Bleistift in den letzten Jahren durch den neuen Trend zum Selbermachen
erfahren. Durch diesen haben gerade Jiingere das Interesse am Malen, Zeichnen und kreativen Gestalten wieder
flr sich entdeckt. Unzahlige Posts und Beitrage auf Instagram, Facebook & Co. zeugen von dieser Entwicklung. Ob
Mandalas, Handlettering, Bullet Journaling oder GrulRkarten selbst gestalten - bei vielen kreativen Themen gehort
der Bleistift zur unverzichtbaren Grundausstattung, etwa fur Entwirfe, Vorzeichnungen oder Schraffuren.

Ein spannendes Ergebnis: Trotz Digitalisierung, Streaminganbietern und vielen weiteren modernen
Freizeitoptionen scheinen klassische Gesellschaftsspiele noch groRe Bedeutung zu haben. Fast die Halfte der
befragten Bleistiftnutzer (46 Prozent) fronen diesem Spald auch heute noch und nutzen dabei den Bleistift zum
Notieren der Ergebnisse.

Kleine Fehler schnell korrigiert

Das Schone am Bleistift: andert man seine Meinung, sind Bleistiftmarkierungen — egal ob auf Papier oder anderer
Stelle - mit einem Radierer im Handumdrehen wieder weggezaubert. Fast 80 Prozent der Befragten sehen hier
den grofliten Vorteil des Bleistifts. Dieser ist daher auch die erste Wahl, wenn etwas nur vorlaufig
niedergeschrieben wird oder mit groRer Wahrscheinlichkeit nochmals Korrekturen zu erwarten sind. Typisch
hierfirr z.B. Eintréage im Terminkalender, Ratsel, Dienstplédne oder Rechenaufgaben

Als weitere Vorteile des Bleistiftes sehen die Befragten mit groRem Abstand u.a. das angenehme Schreibgefihl
(12,4 Prozent), die ideale Eignung zum Zeichnen und Skizzieren (7 Prozent), die variable Strichstarke (5,7 Prozent)
und die lange Nutzbarkeit (4 Prozent).

Der Mythos Blei

Auch heute noch hélt sich der Mythos, dass im Bleistift Blei enthalten sei. Fast sechs Prozent der Befragten, die
keinen Bleistift nutzen, gaben an, Angst vor den Inhaltsstoffen (z.B. Blei) zu haben. Diese Angst ist unbegriindet!
Bleistiftminen bestehen — anders als der Name vermuten ldsst — hauptsachlich aus Graphit und Ton. Blei ist kein
Bestandteil der Rezeptur. Als Graphit Mitte des 16. Jahrhunderts entdeckt wurde, hielt man es des Aussehens und
der Beschaffenheit wegen fir ein Bleimineral. Diese Masse wurde wegen der silberglanzenden Oberflache als
»Schwartz bleyweil” bezeichnet. Erst 1789 konnte der schwedische Chemiker Carl Wilhelm Scheele beweisen,
dass es sich beim ,,BleyweilR“ um Graphit handelte. Der Name ,,Bleistift“ hielt sich trotzdem.

Uber die Umfrage:

Fir die Umfrage wurden im Marz 2020 im Auftrag von STAEDTLER insgesamt 1.015 Deutsche im Alter von 18 bis
69 Jahren vom Marktforschungsinstitut INNOFACT befragt. Im Fokus der Befragung lag die Nutzung verschiedener
Schreibgerate.
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Uber STAEDTLER
STAEDTLER ist eines der altesten Industrieunternehmen Deutschlands und zahlt zu den weltweit fihrenden

Herstellern und Anbietern von Schreib-, Mal-, Zeichen- und Kreativprodukten. Mit seinen Produkten befligelt
das Unternehmen die Kreativitat seiner Kunden ein Leben lang: Vom ersten Malstift in friihester Kindheit bis zu
Produkten firs kreative Gestalten bietet der Schreib- und Kreativwarenhersteller eine breite Produktpalette fur
alle Altersgruppen und Anspriiche und denkt dabei auch Altbewdhrtes vor dem Hintergrund der Digitalisierung
neu. Das Unternehmen hat seinen Hauptsitz in Nirnberg und beschaftigt 3.000 Mitarbeiter in 26 verbundenen
Unternehmen weltweit. Mehr als 1.200 Mitarbeiter sind im Heimatmarkt von STAEDTLER beschaftigt. Bei der
Produktion bleibt das Unternehmen seinen Wurzeln treu und setzt auf Qualitat ,Made in Germany“: Nahezu
Zweidrittel aller STAEDTLER-Produkte werden in Deutschland hergestellt. www.staedtler.com
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